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INTRODUCTION

Plus qu’un événement Impulse Mind eXperience (IMX) est une plateforme 
d’accélération personnelle et collective, un lieu où les idées prennent forme, où les 

réunir en un seul lieu la stratégie, 
l’impact, la rigueur et l’humain.

Ce n’est ni un salon, ni un forum classique. C’est une expérience immersive, pensée pour 
provoquer un déclic, favoriser la transmission de compétences concrètes et créer un 
élan d’action collective.

QU’EST–CE QUE IMX ?

supplémentaires), des leaders d’opinion, 

INTRODUCTION
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THEME

POURQUOI ?

FORMATS

Assez rêvé ! Agissons ! De la vision à l’action, de l’action à la victoire.

DREAM LESS, DO MORE  ! From Vision to Victory

Des outils concrets

Des rencontres stratégiques

Des opportunités ciblées

CONFERENCES

PANELS 
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KEYNOTES 

du continent.

MASTERCLASSES

MENTORING

INCUBATION ET PITCH

ACCOMPAGNEMENT DE PROJET

À l’issue des pitchs, 2 à 3 projets

GALA DE DISTINCTION 

Une soirée pour honorer l’excellence 

OEUVRE CARITATIVE
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NOTRE MISSION

PARTICIPANTS ATTENDUS
(CIBLES) 

Propulser les ambitions en succès concrets, 

thématiques telles que :

IMX s’adresse aux :

L’éducation et la montée en compétences

Entrepreneurs
de croissance pérenne

Professionnels, salariés et cadres
institutionnels
de renforcer leur leadership

Étudiants et autres jeunes talents porteurs

Institutions et entreprises

Acteurs du changement 

L’insertion professionnelle

Etc

LIEU ET DATE 

CONCLUSION

Palais des Congrès de Cotonou

Jour 3 – Œuvre caritative

08 Masterclasses post-event en

partenaires

29 au 31 août 2025

Salle Majestic de Cadjéhoun /
Ludice Palace à Godomey 

Sessions complémentaires :

IMX est l’opportunité de 

créer des connexions fortes et 

C’est un tremplin pour celles et 

personnellement et 
professionnellement, impacter 

leur écosystème.

c’est dire non aux 
événements spectaculaires mais 
creux, et dire oui à la vision 
stratégique, à l’action axée sur 
les résultats, à la croissance 
authentique et pérenne.
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l’informel selon la Banque mondiale.

CONTEXTE DE L'ÉVÉNEMENT

IMX se positionne comme une plateforme technique et humaine pour combler ces 
écarts, propulser les idées, connecter les acteurs, transmettre des compétences 

ODD, du PAG, des 
exigences ESG et des enjeux RSE.

-

-
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Ces paroles résonnent comme des appels à l’action pour 

sociale.

catalyseur de transformation.
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OBJECTIFS, RESULTATS ATTENDUS ET ENGAGEMENTS ODD 

ODD 4 – ÉDUCATION DE QUALITÉ

ODD 8 – TRAVAIL DÉCENT ET CROISSANCE ÉCONOMIQUE

Cible visée : 4.4 – 

d’adultes disposant de compétences 
pertinentes, notamment techniques et 

et l’entrepreneuriat.”

ENGAGEMENT IMX :

notes) et attestations de participation 

OBJECTIF IMX

5 à 10 masterclasses
post-event,

Ateliers orientés compétences : pitch,

40 % des participants 
de 18 à 28 ans.

des compétences immédiatement 

entrepreneuriale.

Résultats attendus :

Cible visée : 8.3

OBJECTIF IMX ENGAGEMENT IMX :

prochaine édition.
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ODD 9 – INDUSTRIE, INNOVATION ET INFTRASTRUCTURE

10 à 15 jeunes entrepreneurs exposés

5 à 10 projets avec MVP pitchés

2 à 3 projets accompagnés 

30 à 50 mises en relation métiers

Résultats attendus :

Présence d’au moins 10 entreprises tech,
agri-tech ou digitales.

Promotion de solutions numériques
accessibles 
plateformes).

Résultats attendus :

Cible visée : 9.5

OBJECTIF IMX ENGAGEMENT IMX :

croissance économique, personnelle et sessions de démonstration tech.
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ODD 10 – RÉDUCTION DES INÉGALITÉS

ODD 17 – PARTENARIATS POUR LES OBJECTIFS

Cible visée : 10.2 –

15 % des participants

tarifs sociaux.

Résultats attendus :

OBJECTIF IMX ENGAGEMENT IMX :

rurales, autodidactes, etc.)

Inclusion dès la phase de 
communication et accès facilité au 

Cibles visées : 17.16 & 17.17
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15 partenaires 

10 partenaires activement impliqués

les masterclasses.

2 à 3 projets co-portés post-event
entre IMX et ses partenaires.

Résultats attendus :

OBJECTIF IMX ENGAGEMENT IMX :

institutions) pour maximiser l’impact.
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POURQUOI ASSOCIER VOTRE IMAGE
A CET ÉVÉNEMENT ? 

Impulse Mind eXperience (IMX) est plus qu’un événement : 
c’est une plateforme d’impact alignée avec les valeurs de 
responsabilité sociale, de croissance inclusive et 
d’engagement durable.



réseaux sociaux, supports imprimés, kakémonos).

Ces actions sont documentées
traçabilité réelle de votre contribution.

ODD 4 – Éducation
de qualité

Transmission de compétences concrètes

ODD 17 – Partenariats

Valorisation de la tech comme moteur
économique inclusif

ODD 10 – Réduction

1 - Une visibilité stratégique à forte valeur ajoutée

2 - Un engagement clair en faveur des Objectifs de
Développement Durable (ODD)

ODD Impact lié à IMX
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exigences de responsabilité sociétale (RSE) en soutenant

Vous renforcez votre score ESG

citoyenne, proactive et alignée avec
les enjeux de développement durable du continent.

dizaines de canaux média et digitaux

Participation au gala de distinction

Mention dans les 

4 - Un retour d’image solide et mesurable

3 - Un levier pertinent pour votre politique RSE & vos
engagements ESG
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NOS OFFRES DE SPONSORING ET MÉCÉNAT

AMETHYSTE 250.000 FCFA 

TOPAZE BLEUE 500.000 FCFA 

sur nos réseaux sociaux.

Goodies IMX Pass : 1 Pass PLATINIUM pour

remerciement  sur nos réseaux sociaux

RUBIS 1.000.000 FCFA

Pass :  2 Pass PLATINIUM pour

Temps de Parole : 5 minutes pour

Goodies IMX Pass : 1 Pass PLATINIUM pour

remerciement  sur nos réseaux sociaux
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EMERAUDE 2.000.000 FCFA 

Temps de parole : 8 minutes pour

Goodies IMX

Distinction de remerciement
format A4 pendant le Gala

remerciement sur les réseaux sociaux

sur nos réseaux sociaux.

Temps de Parole : 12 minutes pour

Pass : 2 pass PLATINIUM pour

Goodies IMX

Bonus éventuel (Facultatif) : Interview
chez Blue Sydney 

Vidéo personnalisée de présentation

Distinction de remerciement format A3
pendant le Gala
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DIAMANT 5.000.000 F CFA

d’entreprise imprimés

média Success Story de

réseaux sociaux, communiqués de presse,

Opportunité de donner une allocution
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Avantages pour les partenaires :

Rejoignez IMX pour valoriser votre activité et contribuer à un impact 
positif durable !

Modalités :

NOS OFFRES DE PARTENARIAT

Accès aux conférences, keynotes et panels

Goodies Partenaires ou Sponsors

PASS PARTICIPANTS
PASS SILVER : 15.000 F / 25 €

PASS GOLD : 35.000 F / 55 €

PASS PLATINIUM : 70.000 F / 110 €

PASS SILVER
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Accès au Gala de distinction

PASS GOLD

DRESS CODE

PASS PLATINIUM
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audacieuses en réussites concrètes.

et la réussite.

QUI SOMMES–NOUS ?

NOTRE MISSION

ÉQUIPE

Rôle dans le projet :

+229 01 62 99 36 92
Contact :

CEO WAE, Founder & 

Connect Dakar, spécialiste 
en écriture commerciale

FONTAINE GUY

Operations Coordinator
Rôle dans le projet :

Diplômée en Finance 

GEDIELLE ALAPINI 
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Rôle dans le projet :

Co-founder & Chief Growth 

Consultant SEO Local & 

ELIE FEMI OLA

Rôle dans le projet :

Juriste en formation droit 

NICLETTE KITTI

Rôle dans le projet :

FIACRE KOULEDOU
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Rôle dans le projet :

Diplômée en Finance 

Gestionnaire 

JULIE GLORIA AGBANVO

Rôle dans le projet :

MERVEIL DAKO

Téléphone 1 m +229 01 62 99 36 92

Téléphone 2 m +229 01 50 01 68 18

k

NOS COORDONNÉES
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Merci


